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Redaktions-
schluss

Anzeigenschluss

Themen

Messen

SV 1/09 083. Februar 2009

12. Januar 2009

19. Januar 2009

Was heiB3t eigentlich ,lecker“?
Der Geschmack von deutschen Schilern

Unzufrieden mit der Schulverpflegung -
was kann man tun?

Vending
Was kénnen Automaten in der Schulverpflegung leisten?

Didacta, Hannover
10. - 14.02.2009
Biofach, Nurnberg
19.-22.02.2009
Internorga, Hamburg
13.-18.03.2009

SV 2/09 26. Mai 2009

27. April 2009

04. Mai 2009

Hygiene in Schulkiichen

Einkauf
GV-GroBhandel und Lieferdienste

SV 3/09 01. September 2009

03. August 2009

10. August 2009

Speisenplanung

»Extrawdirste“ in der Schulverpflegung
Besondere Anforderungen bei Allergien

SV 4/09 24. November 2009

26. Oktober 2009

02. November 2009

Eigenmarketing fiir Schulmensen
Die oft vernachlassigte Wirkung nach auBen

»Good Vibrations* - die Essatmosphére

EuVend, Kdéin
24. - 26.09.2009
Anuga, Koln
10.-14.10.2009
Gaste, Leipzig
08.-11.11.2009
Igeho, Basel
21.-25.11.2009

Verantwortliche vor Ort
- Schulleiter
- Klichenleiter
- Lehrer
- Hausmeister

Politik, Verwaltung
- Ministerien
- Behorden
- Amter

Schultrager
- Offentliche
- private
- konfessionelle

Schulverpfleg

in fur die

in Schulen

Unsere Leser im Uberblick

Schiiler-/Elternvertretungen
- Mensaausschisse

- Beirate
- Verbande

Kiichenplaner

Kooperationspartner

- Caterer

- MentUlieferanten
- Organisationen




Allgemeine Geschaftsbedingungen fir das Anzeigenwesen

1.“Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag
Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inse-
renten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuru-
fen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist (iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewé&hrten und
dem der tatsé&chlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfillung auf hdhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftraggeber erklart hat, dass die Anzeige
oder Fremdbeilage in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift erscheinen soll und dies dem Verlag ausdriicklich bestatigt worden ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort "Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrége — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form abzulehnen, wenn die
betreffende Anzeige nach pflichtgem&Ben Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behordliche Bestim-
mungen oder die guten Sitten verstdBt oder Ihre Veroffentlichung erkennbar fiir den Verlag unzumutbar
ist. Dies gilt auch fir Auftrage die bei Geschéf llen, Annahn 1 oder Vertretern aufgegeben wer-
den.

Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunter-
lagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel
Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem AusmaB, indem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir
gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und
unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadenser-
satzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorherseh-

baren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht
fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder seiner
Erflllungshilfen. Eine Haftung des Verlegers fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus
auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von einfachen Erflillungshilfen; in den lbrigen Féllen ist gegenuiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach den voraussehbaren Schaden bis zur
Hoéhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht
offensichtlichen Méngeln — innerhalb von einer Woche nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwor-
tung fur die Richtigkeit der zugesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GrdéBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tat-
séchliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn
Tage nach Verdffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste er-
sichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart worden ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen laut Preisliste sowie die Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihnrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zuriickstellen und firr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriinde-
ter Zweifel an der Zahlungsféahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéahrend der Lauf-
zeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art oder Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber
gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anforderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

16. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse
und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
MiBbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu o6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

17. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder 6ffentlich-
rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.



